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Apresentacao

A marca Brasil Destination foi cricda como uma extensdo institucional da Unedestinos, com o objetivo de reforcar a
presenca e a promocdo dos destinos associados em um formato mais voltado ao mercado turistico e ao publico final.

Diferente da marca corporativa principal, esta versao tem funcdo promocional e € utilizada para divulgar cidades, atrativos
e experiéncias que compdem a rede nacional de destinos.

Sua aplicacdo ocorre prioritariamente em materiais de comunicacdo, campanhas digitais, redes sociais, guias e conteudos
institucionais destinados ao turismo nacional e internacional. Assim, a marca atua como um selo de representacdo e vitrine
dos destinos associados, fortalecendo o posicionamento do furismo brasileiro no contexto competitivo e ampliando a
visibilidade das cidades perante mercados estratégicos.

Ao manter o mesmo sistema cromatico e estrutural da idenfidade principal, a submarca garante coeréncia institucional e
reforca a ligacdo com a Unedestinos, ao mesmo tempo em que oferece flexibilidade narrativa para a promocdo turistica.

Dessa forma, “Brasil Destination” funciona como uma extensdo de marca voltada a divulgacdo, sem substituir o papel
institucional e representativo da marca matriz.
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Quando usar “Unedestinos” e quando

usar “Brasil Destination”

Sitvagado

Marca Correta

Divulgacdo de destinos brasileiros, campanhas promocionais, turismo
interno e externo, presenca em feiras e eventos turisticos focados no
mercado

Comunicacdo institucional, atos oficiais, relacdes governamentais,
entidades e conselhos, estatutos, confratos e posicionamento
politico-institucional

Conteudos inspiracionais, vitrines digitais de destinos, catdlogos de
experiéncias, materiqis comerciais promocionais

Materiais de relacionamento com associados, comunicados internos,
notas técnicas e documentos oficiais

Brasil Destination

Unedestinos

Brasil Destination

Unedestinos
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Pecas em que a submarca “Brasil
Destination” pode ser aplicada

v/ Catdlogos, folnetos e press kits promocionais
V Sites, landing pages e hotsites de campanhas >
v/ Banners, painéis e estandes em eventos .
- o Brasil ®
v/ Redes sociais (posts, reels, cards institucionais) g Destinati
v Videos de apresentacdo e campanhas de experiéncia turistica éstination
v/ Materiais para trade turistico (agéncias, operadoras e

plataformas)
v/ Conteudo editorial de destinos (guias, mapas, rotas, etc.)

Pecas preferencialmente da marca
matriz “Unedestinos” :

v Memorandos, atas e oficios .
V Correspondéncias institucionais com governo, entidades e < UnedQShnos
conselhos

V Discurso oficial e posicionamento publico

‘/ Documentos jU”diCOS UniGo Nacional de CVBs e Entidades de Destinos

Vv Chamadas publicas, reunides técnicas, acordos e cooperacdes
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Politica de Co-Branding com Municipios
e Destinos

Ao aplicar a submarca em conjunto com logotipos municipais, estaduais ou regionais, observar:

Hierarquia visual: a assinatura “Brasil Destination” deve figurar como chancela nacional, ndo como patrocinador.
Espacamento minimo: deixar drea de respiro apropriada para evitar sobreposicdo e ruido visual.

Paridade institucional: a marca do destino local pode aparecer em destaque, mas a submarca garante pertencimento
a rede nacional.

Proibicdo de distorcdo: ndo alterar proporcdes, cores ou tipografia.

Aplicacdo digital e fisica: em ambas, seguir a unidade visual do guia.
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Area de Protecdo

Minimo de Reducdo
(Conteudo a serinserido)

Devemos manter um espaco minimo entre a logomarca da Brasil Destination e outros elementos. A drea de protecdo €
medido com base no tamanho da letra "o" de "Destination”, como mostrado abaixo e ao lado.

Base de drea de protecdo:
Tamanho da letra o de Destination
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Paleta de Cores Oficial

A identidade cromdtica do Brasil Destination utiliza um azul profundo e institucional, reforcando seriedade, credibilidade e
posicionamento nacional.

A identidade visual do Brasil Destination € composta por uma paleta inspirada nas cores que representam diversidade,
infegracdo e dinamismo do furismo nacional. O degradé institucional segue direcdo diagonal, reforcando a ideia de
conexdo em movimento.

Amarelo/Dourado representa energia, desenvolvimento Verde Claro e Verde Escuro (degradé) traduz Azul Institucional cor de confianga e
e prosperidade sustentabilidade, natureza e integracdo regional institucionalidade

Golden Dream Saffron Tulip Tree Copper Mantis Fern Chateau Green Eucalyptus Oxford Blue Fiord Baltic Sea
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HEX: #ebc931 | RGB: (235, 201, 49) | CMYK: 0, 14,79, 8
HEX: #f3cb2e | RGB: (243,203, 46) | CMYK: 0, 16, 81,5
HEX: #e3b334 | RGB: (227,179, 52) | CMYK: 0, 21,77, 11

e Branco — cor de apoio para dreas de respiro e contraste

HEX: #302f34 | RGB: (48, 47,52) | CMYK: 8,10, 0, 80
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Degradés

A identidade cromdtica do Brasil Destination se apoia no uso de degradés como elemento essencial da marca, reforcando
movimento, modernidade e amplitude territorial. Os trés degradés institucionais — amarelo, verde e azul — representam de
forma simbdlica a diversidade dos destinos nacionais, mantendo conexdo direta com a identidade visual brasileira.

O degradé amarelo remete & vitalidade, energia e vocagcdo econdmica do turismo; o degradé verde traduz
sustentabilidade, natureza e intfegracdo regional; e o degradé azul reforca credibilidade, institucionalidade e
pertencimento ao sistema turistico nacional.

DEGRADE AMARELO DEGRADE VERDE DEGRADE AZUL

s ——a [ i i

20% 30% 30% 20% 20% 30% 30% 20% 50% 50%

DIRECOES
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Tipografia Institucional

A tipografia oficial da Unedestinos € a Century Gothic, familia tipografica sem serifa
com curvas suaves e geometria equilibrada, o que reforca modernidade,
acolhimento e clareza visual.

Qualidades da Century Gothic

Formas arredondadas, que fransmitem proximidade e fluidez

Alfo nivel de legibilidade em tamanhos pequenos e grandes

Estética limpa e contempordneaq, adequada para comunicacdo institucional
Boa presenca digital, mantendo nitidez em telas e apresentacdes
Percepcdo de inovacdo e acessibilidade, alinhada ao posicionamento
colaborativo da marca

Tipografia Oficial
Primdaria (Institucional): Century Gothic — utilizada em ftitulos, chamadas institucionais
e pecas oficiais

Tipografia Alternativa (Uso Digital / Google Fonts)

Quando a Century Gothic ndo estiver disponivel em materiais digitais ou em equipes
externas, recomenda-se o uso da Nunito Sans, por ser uma fonte gratuita e
visualmente semelhante em curvatura e equilibrio.

Hierarquia de Uso
¢ Titulos / Headings: Century Gothic Bold / Nunito Sans Bold
e Subtitulos: Century Gothic Regular / Nunito Sans Medium
e Corpo de texto: Century Gothic Regular / Nunito Sans Regular

Century Gothic

ABCDE

Century Gothic - Italico

ABCDE

Century Gothic - Negrito

ABCDE
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Versoes do Logotipo

A identidade visual conta com versoes especificas da logo para garantir correta aplicacdo em diferentes superficies,
formatos e contextos de uso. Cada versdo foi desenvolvida para preservar a legibilidade, o contraste e a percepcdo de
valor da marca, independentemente do tamanho ou fundo utilizado.

Brasil ®

Destination /

Brasil
Destination

Brasil

Destination

1. Versao Principal (Colorida com degradé institucional)

E a versdo oficial e prioritdria da marca. Deve ser utilizada sempre que houver fundo
claro e possibilidade de reproducdo em alta qualidade, mantendo o degradé
institucional como elemento chave de reconhecimento.

2. Versdo Monocromadtica

Indicada para aplicacdées em materiais onde a reproducdo em cores ndo € vidvel,
como gravacoes a laser, bordados, impressdées em uma cor ou documentos técnicos.
Pode ser utilizada em preto ou branco, conforme o contraste necessario.

3. Versado em Fundo Escuro

Utilizada quando o fundo for escuro ou carregado, garantfindo leitura adequada e
preservando o destaque visual da marca. Nesta versdo, a marca recebe adaptacdo
para realce e contraste.



Versoes do Logotipo

4. Versao em escala de cinza (Preto e Branco)
Brasil ®’ A versdo preto e branco da logomarca € essencial para garantir versatilidade e
“ Destination leitura perfeita em diferentes tipos de aplicacdo. Ela é utilizada principalmente em
situacoes onde had limitacdo de cores, necessidade de alto contfraste ou quando o
design precisa transmitir sobriedade e elegancia
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Aplicacao do Logotipo

PARA FUNDOS COLORIDOS CLAROS
Para permitir uma maior flexibilidade na aplicacdo da

marca, € possivel aplica-la com as cores originais sobre
fundos homogéneos e claros até uma porcentagem
equivalente a 10% da saturacdo total da cor.

EXEMPLOS COM O FUNDO VAZADO

/B::il ® /B::il ® /::il ® Afsil e
<. Destination <. Destination .. Destination <. Destination
- - - -

Fundo 10% Ciano Fundo 10% Magenta Fundo 10% Amarelo Fundo 10% Preto

EXEMPLOS COM FUNDO EM BRANCO

i ° Brasil ° A:n ° A:n. °
m:ion dﬂion “w._ Destination < <. Destination
< < < <

Fundo 10% Ciano Fundo 10% Magenta Fundo 10% Amarelo Fundo 10% Preto
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Aplicacao do Logotipo

PARA FUNDOS COLORIDOS ESCURQOS
Para aplicacdes em fundo escuro, pode-se optar por

uma versdo oficial, respeitando critérios de contraste e

EXEMPLOS: legibilidade.

Brasil
Destination

Brasil Brasil

Brasil

Destination Destination . Destination

Brasil
Destination

Brasil Asil ® Brasil
Destination R Des”"V Destination

Asn ® Brasil A:sn ® /Brasil ®
< DesﬁnV Destination c g DestinV < Destiny
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Aplicacao do Logotipo

PARA FUNDOS COLORIDOS ESCURQOS
Para aplicacdes em fundo escuro, pode-se optar por

uma versdo monocromatica, respeitando critérios de

EXEMPLOS: contraste e legibilidade.

Brasil ® Brasil e Brasil Brasil
Destination Destination Destination Destination

Brasil ¢ Brasil Brasil
Destination Destination Destination

Brasil
Destination

Brasil
Destination

Brasil
Destination

Brasil
Destination



Aplicacao do Logotipo

PARA APLICACAQ POSITIVO E NEGATIVO

A versdo monocromatica da marca unifica seus elementos, logotipo , emblemas e textos, em uma unica cor. Sua aplicacdo
deve respeitar os critérios explicitados abaixo: A marca monocromdtica deve ser aplicada exclusivamente nas cores preto
(versGo positiva) ou branco (versdo negativa) ou cinza 50% (sobre fundo branco), pois qualquer outra cromia pode
comprometer a caracterizacdo da identidade visual

Brasil Brasil

Destination

Destination




Aplicagao do Logotipo

PARA FUNDOS COM TONALIDADES EM CINZA

Brasil
Destination

Brasil
Destination

Brasil
Destination

Brasil
Destination

Brasil
Destination

Brasil
Destination

Para fundos em tonalidades de cinza, deve-se
optar por uma versdo monocromatica, de
acordo com a tabela de legibilidade
apresentada abaixo:

Brasil
Destination

Brasil
Destination

Brasil
Destination
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Aplicagao do Logotipo

Uso correto:
USOS INCORRETOS

X y

Brasil ®
<. Destination

X

Brasil . ©
Destination

A -
. " Brasil ®
<t Qesﬁngﬁon >

A

A A

Ndo modificar as fontes N&o aplicar a marca vazada

diretamente sobre fundo de
padronagem ou imagens

Nd&o distorcer a marca
desproporcionalmente

X

Brasil ®
<. Destination g

Brasil
Destination

Aplicar a versdo com o fundo
vazado sobre imagens

Nd&o criar variagcdes de cores

Nd&o aplicar efeitos de sombra

Brasil ®
“w.. Destination

Brasil
<w.. Destination

Utilizar sem o Simbolo de Marca
Registrada
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Marca - Limites de redugao

Para assegurar a legibilidade, reconhecimento e impacto visual da marca mesmo em escalas reduzidas, foram realizados testes
de impressdo em diferentes processos produtivos, como laser, digital e off-set, avaliando o comportamento dos tracos, espessuras
e proporcoes do logotipo.

Os estudos demonstraram que, abaixo de um determinado tamanho, ocorre perda de definicdo, principalmente nas dreas de
curvas e detalhes do simbolo institucional. Por esse motivo, fica estabelecido que:

A dimensdo minima de aplicacdo da versao oficial da marca é de 40mm de largura.

Este limite garante a leitura adequada, evita distorcoes ou borramento durante a impressdo e mantém a integridade visual da
identidade, especialmente em materiais corporativos, papelaria, brindes e aplicacdes promocionais.

Asil o
< DesﬁnV

40mm

30mm
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DIRETRIZES

PARA USO DA MARCA BRASIL DESTINATION

O nome Brasil Destination o logotipo Brasil Destination ndo podem ser utilizados para promover:

* pornografia ou qualquer material obsceno e/ou ilegal

* violéncia ou incentivo a autolesdo

 afividades ilicitas

* spam

» confeudos que possam prejudicar a reputacdo da marca Brasil Destination

Qualguer uso da marca da Brasil Destination ndo deve sugerir, direta ou indiretamente, apoio institucional ou parceria com a
Brasil Destination, a menos que haja aprovacdo prévia e formal por escrito. A marca Brasil Destination fambém ndo pode ser
utilizada de forma que viole qualquer lei, regulamento, norma ou diretriz regulatdria.
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Certificado de regisitro de marca

Processo n°: 918756316

REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL

Ministério da Economia

Instituto Nacional da Propriedade Industrial

Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e Indicagdes Geograficas

REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL

Ministério da Economia

Instituto Nacional da Propriedade Industrial

Diretoria de Marcas, Desenhos Industriais e Indicagbes Geogréficas

Certificado de registro de marca Certificado de registro de marca
Processo n°: 918756316 Processo n°: 918756316
O Instituto Nacional da i ial, para garantia da propri e do uso i
certifica que a marca abaixo reproduzida encontra-se registrada nos termos das normas legais e Rio de Janeiro,28/07/2020
regularmente em vigor, mediante as e

@,

Brasil André Luis Balloussier Ancora da Luz
Diret
Destination il

Data de depésito: 27/11/2019
Data da concesséo: 28/07/2020
Fim da vigéncia: 28/07/2030
Titular: UNEDESTINOS - UNIAO NACIONAL DE CONVENTION AND
CNPJ: VISITORS BUREAUS E ENTIDADES DE DESTINOS [BR/SP]
Enderego: 24387443000145
ALAMEDA RIBEIRAO PRETO, 130, 4° ANDAR, CJ. 41, BELA VISTA,
01331-000, Sao Paulo, SAO PAULO, BRASIL
Mista
Marca de Produto/Servigo
Apresentagdo: 26.4.3,27.5.1€29.1.13
Natureza: 41 . S e ; >
CFE(4): Guias eletronicos, revistas, jornais e boletins oferecidos ao
NCL(11): consumidor online [somente para acesso, sem possibilidade de
i Ses sobre i [lazer]; Organizagao de
A o7 4

ou e

exposigoes para fins culturais ou educativos; Organizagéao e

a0 de coléquios; O izaga o de
G 3

ao de
Organi e de seminarios; Organi e
apresentagao de simposios. (da classe 41)

124, incsos I, VI, VIl XVIl o XXI,da Lei 9279, de 14 de malo do 1096

‘Assinado digiaimento polo INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE.
INDUSTRIAL 2621086000137
Em031112020
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Expediente

Este manual foi elaborado por Aquarius
Consulting ltda

Criacdo de Marcos F. Goncalves - Designer
Grdfico

Supervis@o: Roselaine Dantas - Consultora
Executiva

Em caso de duvida, entre em contato com
Keila Moreira - Unedestinos (11) 3736-0613
contato@Qunedestinos.com.br

Acesse em Pageflip
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tel:+55%20(11)%203736-0613
mailto:contato@unedestinos.com.br

BRASIL

<. unedestinos _

Unido Nacional de CVBs e Enfidades de Destinos



